
 

 

                                                                        Pressemitteilung:  

Town & Country Haus 

 

Im Einklang mit Mensch, Natur und Umwelt 

Thüringer Unternehmen präsentiert sein Nachhaltigkeits-Konzept 

beim Eigenheimbau 

 

(Behringen, 09.02.2011) In der Broschüre unter dem Titel „Verantwortung kennen 

und Verantwortung leben“ präsentiert Town & Country Haus erstmals das eigene, 

umfangreiche Nachhaltigkeitskonzept. Das Unternehmen zählt zu den erfolgreichsten 

und wachstumsstärksten Franchisegebern in Deutschland. Im Geschäftsjahr 2010 

wurden 2.720 Eigenheime verkauft, 18 Prozent mehr als im Jahr zuvor. 

 

„Für uns ist Nachhaltigkeit Verpflichtung und Herausforderung zugleich“, sagt Jürgen 

Dawo, Gründer von Town & Country Haus. Dabei habe der Begriff Nachhaltigkeit für 

ihn eine Reihe unterschiedliche Aspekte. Nachhaltigkeit zeige sich im Denken, 

Handeln und Fühlen. Insbesondere „durch den verantwortlichen Umgang mit Mensch 

und Natur, mit Umwelt und Ressourcen. Vor allem ist Nachhaltigkeit auch der 

Respekt vor unseren Mitmenschen.“  

 

Das umfangreiche Town & Country-Nachhaltigkeitskonzept geht u.a. auf die 

Tatsache ein, dass praktisch jedes Town & Country-Haus in einer Energiespar-

Variante auf Grundlage der KfW-Fördersystematik angeboten werden kann. Überdies 

bietet Town & Country bereits seit dem Jahr 2010 ein Passivhaus an. Als Umwelt- 

und Ressourcen schonend wertet Dawo die Tatsache, dass zahlreiche Haustypen 

auch mit geringer Grundfläche angeboten werden bei vergleichsweise viel 

Wohnraum dank der platzsparenden Bauweise.  



Bei der Auswahl seiner Zulieferer und Industriepartner legt Town & Country Haus 

ebenso großen Wert auf den Nachhaltigkeitsgedanken. Entsprechende Beispiele im 

Hinblick auf Fassadendämmung, Türen und Fenstern sowie die Verwendung von 

Porenbeton, was auf Grund dessen sehr guter Wärmedämmung dünnere 

Innenwände ermöglicht, dokumentiert die vorliegende Broschüre. 

 

Zudem kooperiert Town & Country Haus seit diesem Jahr mit „EUROPARK 

Deutschland e. V.“, der Dachorganisation der „Nationalen Naturlandschaften“. 

Deshalb ist ab sofort im Kaufpreis eines jeden Town & Country-Energiesparhauses 

ein Betrag von rund 200 Euro enthalten, die direkt in Nachhaltigkeits- und 

Umweltprojekte eingebracht werden. „Dadurch sollen die Folgen, die jeder Hausbau 

für die regionale und globale Ökobilanz hat, weit gehend kompensiert werden“, 

erläutert Jürgen Dawo. Zum Beispiel finden Pflanzaktionen in Nationalparks und 

Biosphärenreservaten der „Nationalen Naturlandschaften“ statt, die mit der 

Durchführung der UNO-Kampagne im Jahr der Wälder beauftragt sind. 

 

Die letzten Seiten der Nachhaltigkeits-Broschüre geben einen Einblick in das soziale 

und kulturelle Engagement von Town & Country Haus. Berichtet wird unter anderem 

über die ansehnlichen Spenden an die McDonalds Kinderhilfe Stiftung in den 

vergangenen Jahren sowie über die firmeneigene Town & Country Stiftung. Diese 

wurde am 16. Juni 2009 gegründet und hilft seitdem unverschuldet in Not geratenen 

Bauherren und kümmert sich überdies um das Wohl benachteiligter Kinder.  

 

„Was wir bisher erreicht und noch vorhaben, ist mehr als nur ein Anfang. Auch wenn 

es nichts Schöneres gibt als das eigene Heim – der Boden, auf dem wir es bauen, ist 

von unseren Kindern nur geliehen. Deshalb ist das Thema Nachhaltigkeit für Town & 

Country Haus von übergeordneter Bedeutung“, sagt Firmengründer Jürgen Dawo. 

 

Über Town & Country:  
Das im Jahr 1997 in Behringen (Thüringen) gegründete Unternehmen ist in Deutschland der 
Marktführer im lizenzierten Hausbau mit mehr als 300 Franchise- und Lizenzpartnern. Das 
Geschäftskonzept beruht auf über 30 Typenhäusern, die durch ihre Systembauweise preisgünstiges 
Bauen bei hoher Qualität ermöglichen. Für neue Standards in der Baubranche sorgte Town & Country 
mit der Einführung von drei im Kaufpreis eines Hauses enthaltenen Schutzbriefen: dem Bau-Finanz-
Schutzbrief, dem Bau-Qualitäts-Schutzbrief und dem Bau-Service-Schutzbrief. Mit der Entwicklung 
von Energiespar- und Solarhäusern trägt das Unternehmen der Kostenexplosion auf den 
Energiemärkten Rechnung. Im Geschäftsjahr 2010 verkaufte das Unternehmen 2.720 Häuser. Town & 
Country ist somit bereits seit 2007 das meistgekaufte Markenhaus Deutschlands. 
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